附件2

第139届广交会音乐美食节D区活动
合作伙伴遴选需求书

广交会音乐美食节是广交会活动子品牌，集音乐表演、美食文化、互动体验于一体，现面向社会公开遴选具备专业资质与丰富经验的合作伙伴，策划、执行第139届广交会音乐美食节D区活动。
1、 广交会音乐美食节背景
广交会重点打造的配套活动品牌“广交会音乐美食节”，
由广东广交会新大地会展服务有限公司主办，以音乐、美食、表演等为载体服务展客商、城市、国家。自第134届广交会首次在A区中庭花园举办以来，在经贸对接、人文交流、品牌推广、区域（城市）城市推荐、老字号活动等方面亮点纷呈。
第137届广交会在展馆D区广交会堂西侧中心广场举办的广交会音乐美食节“食在广州嘉年华”活动（以下简称D区活动），是广交会首次突破传统产品贸易模式，设立餐饮美食主题内容板块。活动现场，餐饮品牌不仅能现场制作、展示美食，吸引国内外客商品尝购买特色美食产品，还通过活动进一步引流国内外客商到品牌门店进行消费，借势广交会短期高效带动门店收入增长，向境外客商弘扬广州美食文化。D区广交会音乐美食节以“食在广州”为主题已持续举办两届，得到了广泛关注及好评。
二、活动信息
（1） 活动时间。
第139届广交会每期前4天12:00—18：00，每期最后一天12:00-14:00。
（2） 活动地点。
广交会展馆D区广交会堂西侧中心广场。
（3） 活动内容。
重点展示“食在广州”“食在广东”“粤味21”的美食特色文化，以广州或广东知名酒店、星级餐厅为主体，推出广州或广东城市美食文化宣传体验活动。
（四）场地规划。
活动场地占地面积约4000平米，为园林式露天广场，可按功能规划为就餐区、舞台区、引流区、点位区（18平米/个，最多40个）。
三、服务内容
（一）活动策划与方案拟定。
制定整体活动方案（含主题、主视觉系统、形式、流程、预算等），广交会公共展示空间与展厅是体现和维护广交会金字招牌形象的重要载体，为确保活动效果及品质，活动现场整体氛围及所有商家点位搭建效果必须和广交会品牌形象保持高度一致。设计音乐表演、美食展销、互动体验等专项子方案。完成政府审批、安全预案、应急预案等合规性文件。
（二）招商与赞助管理。
负责活动招商工作，包括但不限于：美食点位招商（含品牌筛选、合同跟进、费用催收），活动参与商户必须是广东省内注册并实体经营的企业，以住宿餐饮企业为主，具备中华老字号、省市老字号称号的品牌餐饮企业，或者是经官方认定的“食在广州”星级餐厅 ；其余包括文旅推广、“必购必带”和茶饮等相关类别商家，我方将按高标准、严要求进行审定把关。赞助商招募（现金赞助、实物赞助、服务赞助等）；制定招商政策、权益回报及费用明细方案。
（三）活动内容与现场执行。
制定详细活动时间表（含开幕式、品牌之夜、活动演绎、互动体验等）、人员分工及物资清单，并负责活动的相应费用。安排人员负责统筹场地布置、设备租赁、舞台及点位搭建、安保消防、活动跟进等现场执行工作。
（四）宣传推广。
设计线上线下宣传方案（含社交媒体、户外广告、媒体合作等），活动应以“广交会音乐美食节食在广州或食在广东”为主体宣推，需要符合广交会品牌形象宣推规范要求，同时需要符合活动指导单位（暂列市商务局、市市场监督管理局、市文旅局）对活动的定义、定位诉求。负责活动新闻稿撰写及媒体邀请、制作活动宣传物料（海报、视频、H5等）、邀请及组织管理美食达人。
（五）现场氛围设计。
结合广交会品牌调性，结合已确定的主题视觉系统（VI）、灯光音效、互动装置、点位、舞台等，营造沉浸式体验场景。
四、合作模式
（1） 角色定位。
合作伙伴作为执行单位，全程参与活动策划、执行与分成。可以以“广交会音乐美食节合作伙伴”名义参与对外宣传。合作伙伴需自行承担服务内容的人员、物料、宣传等成本，并确保合规运营。
（2） 收益分配。
合作品牌及商家的所有费用应全额汇入主办方指定账户。按实际到账的招商金额（含广告、现金赞助）的XX%（根据谈判结果确定）向合作伙伴支付服务费。（具体比例详见控制价）。
（3） 结算方式。
活动结束后，结算资料经甲方审核无误之后7个工作日内支付。
（4） 主办方权利义务。
活动所需场地、安保、保洁、大会办证、食品安全管理等事项由主办方承担，场地搭建（含舞台、点位、打卡及引流装置等）费用根据设计方案确定预算，由主办方组织搭建商遴选，合作伙伴负责其余执行工作。
五、报价方式及控制价
（一）招商收入测算。
1.点位收入：每个点位招商对外价格暂定为3.8万元/个（18平米），活动现场最多可设置40个点位。
2.广告收入：活动现场可设置广告，价格由双方协商而定。
3.赞助收入：活动可进行现金、服务、物资等赞助商的招商，但只有现金赞助可作为收入测算。
4.招商保底数：合作伙伴根据上述收入分类列明活动收入类预算，其中合作伙伴需独立完成保底点位招商数20家，若未完成20家，则收益分配为0。
（二）费用测算。
合作伙伴根据服务内容，分类列明费用预算，费用预算金额与收益分配比例需匹配（需详细注明各项内容）。   
（三）控制价。               
[bookmark: _GoBack]合作伙伴根据上述测算，填写分配比例。控制比例范围详见报名登记后领取的谈判文件。
七、遴选流程
（一）报名阶段。
提交公司资质文件、相关案例、团队介绍等文件。
截止时间：2026年2月26日。
（二）评审阶段。
现场沟通及谈判、按评审办法提交方案。
截止时间：2026年3月3日。
（三）签约阶段。
中选单位需在2个工作日内签订合作协议，并缴纳履约保证金（金额根据谈判结果确定）。

